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«Le imprese crescono all’estero»

La Bec di Filottrano promuove un nuovo progetto in collaborazione con I'Universita Politecnica
Studenti nelle aziende Fileni e Taccaliti per sviluppare punti di forza per I'internazionalizzazione

ILCREDITO

FILOTTRANO In un'economia
sempre pill globale, per le azien-
de diventa obbligatorio puntare
a nuovi mercati: I'internaziona-
lizzazione infatti sistarivelando
I'unica carta possibile per supe-
rare la crisi e avvicinarsi alla cre-
scita; anche le piccole e medie
imprese, che fino a qualche de-
cennio fa si accontentavano del
mercato interno, ora sono co-
strette aricercare nuovisbocchi
commerciali.

Lerisorse

A quest'ultime pero il pili delle
volte mancano le risorse neces-
sarie per raccogliere informa-
zioni adeguate e per analizzare
efficacemente le opportunita of-
ferte dai nuovi mercati. Di con-
seguenza, i loro processi di in-
ternazionalizzazione sono il
frutto di strategie meno pianifi-
cate e quindi strutturalmente
pit rischiose. Ecco allora che la
Banca di Filottrano, la prima
per quota di mercato nel distret-
to produttivo della Valmusone,
da tre anni promuove con I'Uni-
versita Politecnicadelle Marche
il progetto ‘Switch point pro-
ject’, che punta a favorire l'inter-
nazionalizzazione delle impre-
se con il sostegno degli studenti
della facolta di economia guida-
tidal prof. Marco Cucculelli.

ILprogramma
Il programma prevede che alle
aziende aderenti, socie o clienti

ri, informazioni sui competitor
commerciali, identificazione di
servizi e prodotti meglio spendi-
bili sui mercati stranieri, in par-
ticolare quelli emergenti. Que-
st'anno, a differenza del passa-
to, si & scelto di coinvolgere me-
no imprese per fare un‘analisi
pit approfondita: i gruppi di la-
voro hanno seguito la camiceria
Giovanni Taccaliti di Camerano
e la Fileni di Cingoli. Se per

IL prof Cucculelli

l'azienda diabbigliamentocisié
concentrati sul mercato tedesco
e statunitense, per quella agroa-
limentare si ¢ puntato sul nord
Europa: Finlandia, Polonia e
paesi baltici.

Per ciascuno di questi paesi
sono stati analizzate le potenzia-
lita e le eventuali strategie di pe-
netrazione per tre differenti pro-
dotti della linea Fileni: pollo sen-
za antibiotici, pollo bio, pollo
normale. 1 risultati sono stati
presentati ufficialmente nella

Saraceni: «Cultura
fondamentale»

ol progetto “Switch point
project” ha ricevuto numerosi
apprezzamenti. «Se un tempo
bastaval'esperienza - afferma
Luciano Saraceni, presidente
della Bec diFilottrano - oggié
indispensabile laconoscenza,

nibilith dei consumatori ad ac-
quistare prodotti similari a quel-
li della Fileni: un’operazione
fondamentale per capire se ci
sono margini di penetrazione in
quel determinato mercato. Inol-
tre i dieci gruppi di lavoro han-
no eseguito una proiezione sui
dati di import ed export dei pae-
si esaminati, cosa che solita-
mente viene commissionata a
pagamentoalle grandi agenzie.

Itlconfronto

Con “Switch point project” i ra-
gazzi hanno quindi potuto con-
frontarsi con aziende affermate
e imparato a svolgere un servi-
zio altamente professionale, ma-
turando cosi un‘esperienza che
potrebbe rivelarsi utile ai fini la-
vorativi una volta terminato il
percorso di studi. La camiceria
Taccaliti per cercare nuovi mer-
catii. ha puntato molto
sull'e-commerce e, nonostante
venda un prodotto artigianale,
ha dimostrato di avere la stessa
potenzialita di crescita verticale
diun business tecnologico.

Lagrandemela

Per quanto riguarda la camice-
ria Taccaliti i due gruppi di lavo-
ro assegnati si sono concentrati
sulla citta di New York per capi-
re quali tipi di camice sono pil1
vendute nelle vie della moda,
quali sonoi tagli e tessuti prefe-
riti dal cliente americano. Inol-
tre & stato approfondito I'ambi-
to delle taglie forti che & un mer-
cato molto importante negli Sta-
ti Uniti dove l'obesita & in au-

della banca, venga assegnatoun L sala magna dello stabilimento  soprattutto sesivogliono mento: gli americani obesi, nel

gruppo di studenti con il compi- hacoordinato diCerrete Collicelli. Glistudenti  sostenereleimpreseelo periodo 2013-2014, hanno rag-

todi fornire un focus dettagliato U'iniziativache ha della Politecnica hanno svolto  sviluppodellacomunita giuntoquota 38%.

sull'internazionalizzazione con riscosso successg unaricercadimercatosuiprez-  regionale». Remo Quadri
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